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KONVERGENZ AWARD




Shortlist

Konvergenz Award 2004
	ADOBE 
	Kunde: Adobe Systems GmbH

Betreuende Media-Agentur: Mediaplus

Betreuende Kreativ-Agentur: Plan.Net / Young & Rubicam 


	AOL 
	Kunde: AOL Deutschland 

Betreuende Media-Agentur: mediaedge:cia / planetactive

Kreativ-Agentur: Scholz&Friends Hburg / deepblue / Scholz&Friends Neumarkt


	BMW
	Kunde: BMW AG

Betreuende Media-Agentur: Mediaplus 

Kreativ-Agentur: BBDO InterOne, Plan.Net, Jung von Matt/Alster


	Coca-Cola 
	Kunde: Coca-Cola GmbH

Betreuende Media-Agentur: MediaCom

Betreuende Kreativ-Agentur: Springer & Jacobi / argonauten 360°


	Glamour
	Kunde: Condé Nast Verlag GmbH

Betreuende Media-Agentur: Pilot Group 




	Goodyear 
	Kunde: Goodyear GmbH & Co. KG

Betreuende Media-Agentur: at sales communications

Betreuende Kreativ-Agentur: cnx colognetworx  


	Kraft Foods Deutschland
	Kunde: Kraft Foods Deutschland GmbH

Betreuende Media-Agentur: Media Kraft Foods Deutschland

Betreuende Kreativ-Agentur: Advertising Production Kraft Foods Deutschland 


	McDonald’s 
	Kunde: McDonald’s  

Betreuende Media-Agentur: OMD Advantage 




	Nike
	Kunde: Nike Deutschland

Betreuende Media-Agentur: MindShare 

Betreuende Kreativ-Agentur: Framfab Dänemark / W+K Amsterdam 


	Glücksspirale
	Kunde: Toto-Lotto Niedersachsen GmbH

Betreuende Media-Agentur: Mediaplus 

Betreuende Kreativ-Agentur: Serviceplan Dritte Werbeagentur / Plan.Net 


